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Alan Öğrencilerin Turizmde Küresel Etik Ġlkeleri Değerlendirme Düzeyleri : Kastamonu 

Üniversitesi Turizm Fakültesi Örneği, 2. Uluslararası Türk Dünyası Turizm Sempozyumu, 3-5 
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B6.Dilek Serkan, Avcı Muharrem ve Koçoğlu Cenk Murat; “Talebin Gelir Esnekliği: Kastamonu    

Üniversitesi‟nde Kırgız Öğrenciler Üzerinde Bir Uygulama”, Uluslararası Dünden Bugüne 

Türkiye-Kırgızistan ĠliĢkileri Sempozyumu (Tam metin bildiri), 2015. 

B7.Çatı, Kahraman, Öncü Akif ve Koçoğlu, Cenk Murat (2007). „„Banka MüĢterilerinin Ġnternet 

Bankacılığını Değerlendirmelerine Yönelik Bir AraĢtırma‟‟, Knowledge, Economyand 

Management International Congress, 2007.  
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C. YazılanUlusal Kitaplar veya Kitaplarda Bölümler : 

C1.Koçoğlu, Cenk Murat  ve Özkul, Emrah (2016) ; “Turizmin Ekonomik, Sosyal ve Fiziksel 

Çevre ĠliĢkisi”, (Edit : Necdet Hacıoğlu, Mesut Bozkurt ve Bayram ġahin), Genel Turizm, 

Paradigma Akademi, 2016. 

C2.Özkul, Emrah ve Koçoğlu, Cenk Murat. , “Veri Tabanlı Pazarlama”,  (Edit: Burhan Kılıç ve 

Zafer Öter,), Turizm Pazarlamasında Güncel Yaklaşımlar, Beta Yayıncılık, 2015. 

  C3.Tülay, Güney, Koçoğlu Cenk Murat ve Özkul Emrah, “Turizmde Elektronik Pazarlama”, 

(Edit: Mesut Bozkurt ve Bayram ġahin), Turizm Pazarlaması, Paradigma Akademi, 2015. 

  C4.Çatı, Kahraman ve Koçoğlu, Cenk Murat. “MüĢteri ĠliĢkileri Yönetimi”, (Edit: Ġnci Varinli ve 

Kahraman Çatı), Güncel Pazarlama Yaklaşımlarından Seçmeler, Detay Yayıncılık, 2008. 

 

D. Ulusal Hakemli Dergilerde Yayımlanan Makaleler : 

D1.Koçoğlu, Cenk Murat ve  Avcı Muharrem (2014);  “Satın Alma Yönetimi: Teorik Bir ÇalıĢma”,  

Kastamonu Üniversitesi ĠĠBF Dergisi, 1(3), 1-1. 

 D2.Çatı, Kahraman., Koçoğlu Cenk Murat ve Gelibolu Levet (2010) ; „„MüĢteri Beklentileri Ġle 

MüĢteri Sadakati Arasındaki ĠliĢki : BeĢ Yıldızlı Bir Otel Örneği‟‟, Çukurova Üniversitesi 

Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, Cilt : 19, Sayı : 1, Atıf Sayısı : 5. 

 D3.Karagöz, Yalçın, Çatı Kahraman ve Koçoğlu Cenk Murat (2009); „„Cep Telefonu ve Operatör 

Tercihinde Etkili Olabilecek Faktörlerin Demografik Özelliklere Bağlı Olarak Ġrdelenmesi‟‟, 

Dumlupınar Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Sayı: 23, Atıf Sayısı: 15. 
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Lisans ve Önlisans Düzeyinde: 

 

 

 

 

 

 

 

2015-2016 

 

 

 

 

 

 

 

Güz  ve Bahar 

Dersler Kredi 

Turizm Pazarlaması 3 

Genel Turizm 3 

Turizm Ekonomisi 2 

Turizm Coğrafyası 3 

  

Tur Operatörlüğü ve Seyahat Acentacılığı 2 

Kongre Konferans Organizasyonları 3 

Otel ĠĢletmeciliği 2 

Ġnsan Kaynakları Yönetimi 2 

2014-2015 Güz ve Bahar 

Turizm Pazarlaması 3 

Genel Turizm 3 

Turizm Ekonomisi 2 

Turizm Coğrafyası 3 

Tur Operatörlüğü ve Seyahat Acentacılığı 2 

Otel ĠĢletmeciliği 2 

Ġnsan Kaynakları Yönetimi 2 

Türkiye AB Turizm ĠliĢkileri 2 
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Genel ĠĢletme 2 

2013-2014 Güz ve Bahar 

Turizm Pazarlaması 3 

Turizm Ekonomisi 2 

Genel Turizm 3 

Tur Operatörlüğü ve Seyahat Acentacılığı 2 

Otel ĠĢletmeciliği 2 

Ġnsan Kaynakları Yönetimi 2 

Rekreasyon Yönetimi 2 

2012-2013 Güz ve Bahar 

Turizm Pazarlaması 3 

Turizm Ekonomisi 2 

Genel Turizm 3 

Ġnsan Kaynakları Yönetimi 2 

Turizm Mevzuatı 2 

Temel Hukuk 2 

Otel ĠĢletmeciliği 2 

2011-2012 Güz ve Bahar 

Turizm Ekonomisi 2 

Genel Turizm 3 

Ġnsan Kaynakları Yönetimi 2 

Otel ĠĢletmeciliği 2 

AraĢtırma Yöntem ve Teknikleri 2 

Ofis Programları 3 

Temel Hukuk 2 

 

 

 

 

 


